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Введение
Современная изменчивая, интерактивная 

мультимедийная среда c ее ресурсами и техно-
логиями побуждает пересмотреть систему воз-
действий на читателей, особенно — цифрового 
поколения. Ее непрерывное развитие сопрово-
ждается ростом коммуникационных каналов, 
многообразием медийных средств, расшире-
нием круга коммуникаторов, формированием 
новых практик медийного потребления, в том 
числе — в сфере чтения.

До неузнаваемости изменилась и сама 
книга, которая на протяжении столетий была 
основным медиа, хранившим и передававшим 
накопленные человечеством смыслы посред-
ством преимущественно вербального текста. 
Сегодня она бытует в электронных, визуализи-
рованных, аудиальных, интерактивных и иных 
форматах, дальнейшую эволюцию которых 
трудно предвидеть. Конвергируя с другими ме-
диа, книга обретает новые возможности; чте-
ние становится сложным видом деятельности, 
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включающем игру, решение задач и головоло-
мок, путешествия в иные миры и проч. Прои-
зошедшие трансформации определяют суще-
ственные изменения в коммуникации между 
книгой и читателем, обусловленной различ-
ными посредниками. Электронная медийная 
среда создала практически безграничные воз-
можности выбора значимых коммуникаторов, 
каналов трансляции сведений о литературных 
явлениях, книг различных форматов, вариан-
тов виртуального общения по поводу чтения.

В сфере книжного дела передача инфор-
мации о книгах и чтении транслируется по ши-
рочайшему спектру беспрерывно множащихся 
каналов посредством разнообразных посред-
ников, которые выступают от определенного 
института инфраструктуры чтения, либо дей-
ствуют по собственной инициативе. На чита-
теля обрушивается многоголосье, доносящееся 
из разных медиа, прежде — электронных. Как 
отметил К. Костюк в своей известной работе 
«Книга в медийной среде», электронная рево-
люция умножает цифровые каналы, контроль за 
которыми практически невозможен; в борьбе за 
внимание читателя побеждает тот, кто обладает 
ресурсами для привлечения внимания к изда-
тельскому продукту, умело используя медийные 
импульсы и рекламу [18]. Так что изменилось 
все: сама книга, каналы и акторы ее распростра-
нения, коммуникативные практики читателей, 
адаптированных к реалиям цифрового века.

В этой радикально преобразившейся среде 
сформировалась новая медиакультура — слож-
нейшее образование, которое включает различ-
ные медиа, культуру передачи информации и 
ее восприятия [14]. В. А. Маркова выделяет 
сложившиеся уровни современной книжной 
коммуникации, среди которых — взаимодей-
ствие с коммуникативными посредниками; 
диалог книги и читателя, автора и читателя; 
читателя с его собственной субъектностью и 
другими читателями [24]. В трудах Н. В. Ло-
патиной, И. В. Лизуновой привлекается внима-
ние к медиапотреблению, различным комму-
никативные практикам, каналам, по которым 
распространяется информация о книгах и чте-
нии, возможностям и обновленным формам 
рекомендательной библиографии, призванной 
упорядочить информационные потоки [20; 21].

Сложившаяся ситуация расширила про-
блемное пространство научных дисциплин, 
связанных с книгами и чтение; внимание кни-
говедов, библиографоведов, читателеведов и 
библиотековедов, представителей смежных 
дисциплин социо-гуманитарного цикла сосре-
доточено на книжности и читательских прак-
тиках в условиях медиакультуры. Как отметила 
Е. В. Динер, если раньше объектом изучения 
книговедения был материальный носитель с 
зафиксированным текстом, то теперь мы име-
ем дело с динамическим аудиовизуальным со-
общением, сохраняющим при этом основные 
функции книги — информационную, коммуни-
кативную и трансляционную; внимание иссле-
дователей смещается в сторону её анализа как 
«медиумного» элемента, неотъемлемой части 
современной медиасреды [9]. Мультимедий-
ный текст имеет свойства гипертекстовости и 
интерактивности, что также обусловливает су-
щественные трансформации в процессах чте-
ния. Эти факторы становятся причиной изме-
нений характера коммуникации между книгой 
и читателем, читательским сообществом, что, 
как следствие, приводит к формированию но-
вых читательских приоритетов.

В интернет-пространстве реализуется 
множество сетевых проектов, ориентирующих 
в пространстве книги и чтения. Это Bookmix, 
Goodreads, проекты «Полка», «LiveLib», 
«Книгогид», Яндекс.Книги, интернет-журна-
лы «Прочтение», «Горький», «Журнальный 
зал», «Библиогид», «Папмамбук», «Книгогид», 
«Гринлампбукс» и др. Они включают подборки 
книг по различным основаниям, информацию о 
новинках литературы, рецензии, рекомендации 
и в то же время дают возможность читателю 
максимально проявить свою субъектность: по-
делиться впечатлениями о прочитанном, опу-
бликовать собственную рецензию или список 
рекомендуемых книг, вступить в диалог с писа-
телями и другими читателями и т.д. Публику-
ются всевозможные рекомендательные списки 
книг («Новинки», «5/10/20 … 100 книг о…», 
«Мы рекомендуем», «Лауреаты премии…» 
и др.), рейтинги книг/авторов, буктрейлеры. 
В социальных сетях данная информация не 
только дублируется, но и дополняется ориги-
нальным контентом в виде «картинок-мотива-
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торов», цитат, конкурсов, розыгрышей, голо-
сований и пр.

Стремление к понимание процессов, про-
исходящих в сфере читательской деятельности, 
побудило обратиться к интернет-пространству 
и определило характер междисциплинарных 
исследований на стыке культурологии и чи-
тателеведения. С начала текущего столетия 
внимание специалистов привлекли сетевые 
читательские практики, что должно помочь по-
нять, как лучше выстраивать взаимодействие с 
читателями, особенно — детского и юношеско-
го возраста (М. М. Самохина, В. П. Чудинова 
[33; 43]). В. Я. Аскарова, И. М. Богдановская, 
Н. Л. Зыховская, Л. Б. Зубанова, А. В. Солина, 
Д. М. Хафизов, Л. С. Яцушкина изучают влия-
ние различных акторов сетевого пространства 
на выбор, восприятие и оценку книг; типо-
видовые характеристики медиа, многообразие 
читательских практик в сетевом пространстве, 
различные формы общения по поводу книги и 
чтения [2; 6; 13; 36; 39]. Привлекает внимание 
ученых и результативность воздействия на чи-
тателей каналов побуждения к чтению; в част-
ности, исследуются возможности видеоконтен-
та формировать «мостики» между экранной и 
книжной культурой, что позволяет сохранить 
связь последней с классическими традициями 
и в то же время воплотить принципы цифровой 
эпохи — интерактивность, мультимедийность, 
нелинейность [1]. Пересматриваются тради-
ционные модели библиотечного обслужива-
ния в условиях цифровизации; О. А. Барма, 
З. А. Вахрамеева, Е. Э. Политевич и Н. В. По
пова изучают YouTube-каналы и мультиме-
дийные сетевые материалы как инструменты 
реализации миссии библиотек [5; 8; 31].

Интернет как безграничное, непрерывно 
пульсирующее пространство, открыл самые 
разные возможности регуляции читательского 
поведения: как со стороны институциональной 
сферы, представленной издательствами, библи-
отеками, книготорговыми заведениями, обра-
зовательными учреждениями, общественными 
организациями, так и неинституциональной, 
которая складывается стихийно, по воле актив-
ных коммуникаторов — лидеров общественно-
го мнения, инфлюэнсеров и проч.

В поисках креативных и разнообразных 

форм институциональной регуляции читатель-
ского поведения преуспели крупные предпри-
ятия книжного бизнеса — «ЭКСМО-АСТ», 
«Литрес», «Манн, Иванов и Фербер» и др. 
Они создают рекомендательные сервисы и 
сообщества для продвижения собственной 
продукции, практикуют челленджи, ведут 
блоги и подкасты, размещают видеоконтент, 
связанный с книгами и чтением. На посто-
янной основе посредством технологий big 
data отслеживают предпочтения читателей, 
их реакцию на различные сетевые ресурсы. 
Разумеется, исследовательская активность на-
званных коммерческих структур реализуется 
в рамках маркетинговых концепций и связана 
с объективной заинтересованностью в коли-
чественном росте клиентов, обеспечивающих 
финансовую составляющую их деятельности. 
Кроме того, в сети появилось большое коли-
чество талантливых блогеров и подкастеров, 
действующих либо по собственному почину, 
либо на основе договорных отношений с из-
дательствами и иными организациями. Есть и 
те, кто совмещает личные и просветительские 
интересы с коммерческими.

Библиотеки также осваивают социальные 
сети как пространство рекомендации литера-
туры и стимулирования читательской актив-
ности. В авангарде здесь Российская государ-
ственная библиотека для молодежи, которая 
ведет блоги и подкасты на популярные у своих 
читателей темы: о комиксах, детективах, фан-
фиках, литературе non/fiction, о книжном бло-
гинге и проч.1 Имеют свои подкасты о книгах 
и чтении Якутская национальная библиотека, 
Мурманская областная детско-юношеская би-
блиотека, Объединение муниципальных библи-
отек Екатеринбурга, Центральная городская 
библиотека им. А. П. Чехова в Калининграде, 
муниципальная библиотека Северодвинска и 
др. Библиотечные подкастеры и блогеры ведут 
разговор о формировании индивидуальной чи-
тательской траектории, новых авторах и кни-
гах, русском языке, об истории страны и проч.2

1 Аудитория РГБМ. Подкасты. URL: https: https://
podcast.rgub.ru (дата обращения: 08.12.2024).

2 Национальная библиотека Якутии. Подкасты. 
URL: https://new.nlrs.ru/collections/2621; Подкаст «Ше-
поты и книги. — Объединение муниципальных библи-
отек Екатеринбурга. Подкаст «Шепоты и книги» — 
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Кроме того, все увереннее подключаются 
к рекомендациям и сетевые алгоритмы, кото-
рые определяют лучшие книги года, дают ин-
дивидуальные рекомендации по формирова-
нию круга чтения. На сегодняшний день среди 
инструментов ИИ —  анализ предпочитаемых 
жанров, авторов, тематики, текстовый анализ с 
целью определения ключевых идей и концеп-
ций, ориентация на количество цитирований и 
отзывов других читателей. Индивидуализиро-
ванные рекомендации адаптируются с учетом 
предпочтений пользователя, его возраста, про-
фессиональных интересов и проч.3

Однако воздействие на читателей и влия-
ние на их выбор должно базироваться на от-
четливых представлениях о чтении различных 
категорий. Сейчас практически всеми участ-
никами книжного процесса остро ощущается 
потребность в репрезентативных независимых 
исследованиях, дающих как общую картину 
чтения в стране, так и по территориям и груп-
пам читателей, дифференцированным по раз-
ным основаниям.

Расхожие представления о падении у рос-
сиян интереса к чтению опровергаются дан-
ными издательских корпораций: судя по ста-
тистике книжных продаж, интерес к книгам, 
причем в бумажном формате, растет. Предста-
вители издательств «ЭКСМО-АСТ», «Бомбо-
ра», «Манн, Иванов и Фарбер», «Альпина-про-
за» фиксируют в 2024 г. увеличение книжных 
продаж4. Они отмечают нарастание усталости 
от экранов и гаджетов, возрождение интереса к 
нецифровым продуктам и непосредственному 
общению, о чем, в частности, свидетельствует, 
популярность книжных клубов и иных чита-
тельских сообществ. Высказывается мнение, 

URL: https://shepoty.tilda.ws; Я — библиотекарь». URL: 
https://nordlib.ru/podkast-ya-bibliotekar; Акустическая 
Чеховка. Подкасты калининградской библиотеки. 
URL: https://podcasts.apple.com/ru/podcast/акустиче-
ская-чеховка-подкасты-калининградской-библиотеки/
id1553873054?l=e (дата обращения: 20.11.2025).

3 Чтение 2.0. Как ИИ помогает подбирать книги. 
URL: https://mkomov.com/neuroblog/pochitat/chtenie-
2-0-kak-ii-pomogaet-vybirat-knigi/?ysclid=mi8iz4t
8r3913271356 (дата обращения: 21.11.2025).

4 Российский книжный рынок: читать снова мод-
но https://www.forbes.ru/club/535030-kniznyj-rynok-
2024-citat-snova-modno?ysclid=mibwx89d8r40594886 
(дата обращения: 18.11.2025).

что люди по всему миру возвращаются к чте-
нию деловой и художественной литературы.

По данным ВЦИОМ за 2024 г., зумеры и 
миллениалы читают в основном художествен-
ную и профессиональную литературу, причем 
чаще используют цифровые способы чтения; 
в частности, зумеры тяготеют к фантастике, 
классике, книгам по психологии, романам о 
любви, детективам. Исследователи приходят к 
выводу, что молодежь даже больше вовлечена 
в чтение, чем старшее поколение5. Более того, 
есть основания считать, что в определенных 
кругах молодежи возрождается мода на чте-
ние; об этом свидетельствует обилие в сете-
вом пространстве соответствующих текстов: 
«Почему читать снова модно, чем это полезно 
и как сделать это привычкой»; «Почему читать 
стало модно? Тренд или бред? »; «Чтение сно-
ва в моде, почему это полезно и как превратить 
чтение в привычку»; «Новая волна моды на 
чтение» и проч. Зумеры переосмыслили идею 
книжного клуба в формате Тик-Тока и других 
коротких видео; они делятся впечатлениями 
от книг, размещают обзоры и снимают скет-
чи со своими впечатлениями от прочитанно-
го. Более того, молодые люди разрабатывают 
модели одежды, так или иначе отсылающие 
к книжной культуре: это платья и футболки с 
изображением книг, портретов писателей, раз-
личные мемы на темы книги и чтения. Растет 
объем подписки на газеты и журналы. О воз-
рождении интереса к чтению свидетельству-
ет и тот неожиданный факт, что в Томском 
ТЮЗе поставили спектакль по мотивам книги 
А. М. Топорова «Крестьяне о писателях»6.

Инфлюэнсеры и блогеры делятся в сете-
вом пространстве своими советами: как вер-
нуть привычку открывать книгу хотя бы раз в 
день? Интернет пестрит «лайфхаками», отве-
чающими на вопрос, как интегрировать чте-
ние в свою повседневную жизнь: предлагается 

5 Чтение в эпоху цифры. URL: https://wciom.
ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/chtenie-v-
ehpokhu-cifry?ysclid=mi4wf2estz648132292 (дата об-
ращения: 18.11.2025).

6 В томском ТЮЗе поставили спектакль «Кре-
стьяне о писателях». URL: https://rg.ru/2019/04/02/
reg-sibfo/v-tomskom-tiuze-postavili-spektakl-krestiane-
o-pisateliah.html?ysclid=mi4wi5f4az414597217 (дата 
обращения: 18.11.2025).
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класть книги на видное место, тратить хотя бы 
несколько минут в день на чтение увлекатель-
ных рассказов, обсуждать с друзьями прочи-
танное, подписываться на книжные сервисы, 
участвовать в книжных челленджах и посе-
щать библиотеки, которые рассматриваются 
как место силы и центры вдохновения7.

К сожалению, научное осмысление зна-
чительно отстает от уже сложившихся куль-
турных практик. Интернет-ориентированное 
молодое поколение признает в основном вли-
яние «мягкой силы», представленной социаль-
ными сетями и референтными для них актора-
ми — блогерами, подкастерами, участниками 
читательских сообществ и проч. Нам удалось 
получить подтверждение того, что именно со-
циальные сети являются «мягкой силой», влия-
ющей на читательские практики студентов; са-
мые популярные из них — ВКонтакте (51 %), 
Инстаграм*8 (45 %) и YouTube (35 %) [42].

Молодые люди активно обмениваются су-
ждениями о литературе со своими сверстни-
ками, участвуют в литературном творчестве, 
увлекаются комиксами, графическими рома-
нами, книгами с дополненной реальностью. 
Приведенные данные позволяют с острожным 
оптимизмом выразить надежду, что они осоз-
нали ценность чтения как средства тренировки 
и развития мозга, обретения широкого круго-
зора, улучшения памяти и повышения концен-
трации внимания. Однако представители поко-
лений альфа и зет читают совсем по-другому, 
не удовлетворяясь традиционным печатным 
текстом. В ответ на их запросы издания транс-
формируются в единую экосистему, в которой 

7 Почему бумажные книги снова в моде и что 
такое «новая букинистика». Материалы интервью с 
Юлиусом Ивановым, руководителем книжного от-
дела проекта «Чумодан». URL: https://achbd.media/a/
paper-books (дата обращения: 10.10.2025); «Читать 
стали больше» Сергей Купасев об изменившихся 
трендах книжного рынка и предпочтениях читателей. 
URL: https://www.kommersant.ru/doc/5760312?ysclid
=mi4vtk1fvh125761715; Шамиль Садыков: «В обще-
стве возрождается тренд на чтение печатных книг 
и журналов». URL: https://www.tatar-inform.ru/news/
samil-sadykov-v-obshhestve-vozrozdaetsya-trend-na-
ctenie-pecatnyx-knig-i-zurnalov-5828700?ysclid=mi4vx
aeiih792847089 (дата обращения: 18.11.2025).

8 *Instagram принадлежит компании Meta, при-
знанной экстремистской организацией и запрещенной 
в РФ.

интегрированы печатные и электронные изда-
ния, контент сайтов, социальных сетей.

Центениалы предпочитают разные фор-
маты текстов и широкий спектр средств и 
способов передачи их смыслового содержа-
ния — визуальных, аудиальных, тактильных, 
кинестетических: это виммельбухи, комиксы, 
графические романы, аудиокниги, интерак-
тивные книги, авиги (книги, содержащие од-
новременно текст, иллюстрации, звук и видео). 
Такие издания кардинально изменили книж-
ный рынок и собственно чтение как практику, 
которая ранее воспринималось исключитель-
но как деятельность по извлечению смыслов 
и значений из письменных текстов. Вместе с 
тем отметим, что эту ситуацию нет оснований 
воспринимать как принципиально новую; раз-
ные форматы текстов и способы донесения 
содержащихся в них смыслов складывались 
с зарождением цивилизации, пережив череду 
трансформаций в эволюционном процессе, что 
и будет предметом нашего дальнейшего рас-
смотрения.

От наскальных рисунков — к манге
Визуальные каналы передачи смыслов 

в виде наскальных рисунков сложились еще 
до зарождения письменности. Клинопись и 
иероглифическое письмо на Древнем Восто-
ке имели в своей основе иконические знаки, 
позже трансформировавшиеся в условные. 
В Древнем Египте на папирусных свитках с 
гимнами и заклинаниями появились иллюстра-
ции, выполненные золотом, черными, красными 
и белыми чернилами; одним их первых иллю-
минированных манускриптов стала знаменитая 
«Книга мертвых». Мастера китайской древно-
сти предположительно с IV века изображали ки-
тайских императоров в канонических текстах, а 
начиная с VIII столетия, стремясь к тому, чтобы 
издание было понятно «женщинам и детям», 
использовали в книгах раскрашенные материа-
лы иллюстративно-справочного характера: это 
были схемы древнего календаря, различные 
узоры, зарисовки музыкальных инструментов 
и проч. [37] Предположительно в Китае зароди-
лось и искусство лубочной картинки [17].

Знали искусство иллюстрирования папи-
русного текста, а затем — пергаменного и в ан-
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тичном мире. Рисунки в манускриптах дополня-
ли и украшали текст: ими обрамлялись гимны, 
заклинания и яркие образцы античного лите-
ратурного творчества — «Илиада», «Энеида».

В средневековой Европе книжная иллю-
страция в манускриптах религиозного содер-
жания (евангелия, псалтыри и др.) содержала 
в основном иконографические изображения 
и причудливые узоры, выполненные золотом 
и яркими красками; монахи, трудившиеся в 
монастырских скрипториях, создавали удиви-
тельные по красоте миниатюры, украшавшие 
книги. В Древней Руси уже в XI веке созда-
вались цветные иллюстрации к «Остромирову 
Евангелию» и «Изборнику Святослава», что 
резко повышало их ценность и, соответствен-
но, стоимость. В ряде случаев создавался и 
фронтиспис — визуальное введение ко всему 
изданию.

С эпоху Возрождения с изобретением 
книгопечатания в Европе иллюстрация стала 
привычным элементом книги; на ее развитие 
огромное влияние оказали Альбрехт Дюрер и 
Ганс Гольбейн-младший. Появившаяся в Евро-
пе во второй половине XV века «Библия бед-
ных» («Biblia pauperum» — лат.) содержала 
сцены и рассказы с небольшими текстовыми 
пояснениями; книга иллюстрировала фрагмен-
ты священной истории по мотивам Ветхого и 
Нового Завета. Дальнейшее развитие иллю-
страции связано преимущественно со свет-
ской литературой — романами, поэтическими 
сборниками9. Лубки — потешные листы для 
простонародья, которые печатались с липовых 
досок, появились на Руси в XVI столетии. Они 
содержали изображения религиозного характе-
ра: жития святых, библейские сказания, кален-
дари церковных праздников, молитвы, сценки 
из русских народных сказок и мирской жизни, 
а также зарисовки карикатурного характера. 
Сопровождались короткими назидательными, 
воспитательными, объясняющими или шутли-
выми текстами, кратким пересказом сказаний 
и легенд или текстами глумливого характера 
[17; 41].

9 Книжная иллюстрация. URL: https://tetrada.art/
knizhnaya-illyustratsiya; Книжная иллюстрация. URL: 
https://spravochnick.ru/dizayn/knizhnaya_illyustraciya/ 
(дата обращения: 06.11.2025).

С середины ХХ столетия чрезвычайно по-
пулярными стали визуализированные детские 
книги. Истоки этого формата связывают с жи-
вописными полотнами И. Босха, П. Брейгеля 
Старшего, бидермайерами — подробными за-
рисовками бюргерского быта, а также широко 
известными в России книжками-картинками 
для детей. В наши дни популярной и востре-
бованной формой визуализированного текста 
стали зародившиеся в Германии виммельбухи 
(Wimmelbuch) — бессловесные детские книги, 
насыщенные детализированными рисунками, 
множеством предметов и героев. Они наряду с 
головоломками, лабиринтами, книжками с се-
кретами и заданиями считаются книгами-ак-
тивити. Основоположником жанра является 
немецкий художник Али Митгуш, создавший 
виммельбухи-бестселлеры «В большом горо-
де», «Корабли. Искусство навигации от пепр-
вобытных времекн до наших дней», «Колесо». 
Поскольку текст в виммельбухах практически 
отсутствует, это создает возможности для твор-
ческой интерпретации изобразительного ряда, 
тренировки внимания и развития способности 
к артикуляции увиденного; визуальный код 
здесь выступает как основа для нарратива, что, 
в частности, используется логопедами в работе 
с детьми с речевыми нарушениями [40].

Форматами визуализированных текстов 
стали также комиксы, манги, графические ро-
маны; по статистическим данным маркетплейса 
«Вайлдберриз», их продажа с 2020 по 2025 гг. 
бурно растёт10. Первый опыт создания историй 
в картинках связан с Японией XII столетия; это 
были юмористические истории из жизни мо-
нахов и животных; по одной из версий, имен-
но они были истоками формирования манги. 
В Европе комиксы в современномпонимании 
этого слова (составленные в определенном 
порядке графические и прочие изображения) 
берут начало в середине XVIII века; они пред-
ставляли собой в основном сатирические за-
рисовки социально-политического характера; 
родоначальником жанра считается английский 
художник и иллюстратор Уильям Хогарт. Пери-

10 Тула А. Какими будут российские комиксы 
и комикс-индустрия в ближайшем будущем? URL: 
https://dtf.ru/read/4208995-budushchee-rossiyskoy-
komiks-industri (дата обращения: 14.11.2025].
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од с 1937–1956 гг. называют «золотым веком» 
комиксов, что было связано с появлением супер-
героев: это были Супермен, Капитан Америка, 
Бэтмен, Чудо-женщина и др., которые брали на 
себя защиту простых людей от злобных сил. 
Основная аудитория комиксов — дети и под-
ростки, но создаются комиксы и для взрослых. 
В современный период это жанр распространил-
ся и на нон-фикшн: создаются биографические, 
познавательные и образовательные комиксы.

На новом уровне стала развиваться япон-
ская манга. Этот чрезвычайно популярный 
в Японии жанр стал мощным инструментом 
привлечения молодых японцев к чтению. 
В частности, была развернута целая компания 
по привлечению молодежи к чтению класси-
ческой мировой и отечественной классики, 
философских сочинений посредством их из-
дания в названном формате. Например, в ман-
ге и созданном на ее основе аниме «Бродячие 
псы литературы» героев со сверхъестественны-
ми способностями зовут именами известных 
японских и русских писателей; текст содержит 
отсылки к их произведениям. Чтение манги, 
как на основе эмпирического исследования 
утверждает Н. Самутина, это достаточно слож-
ная разновидность чтения, требующая разных 
стратегий декодирования смыслов, дешиф-
ровки визуальных и культурных кодов, что 
предполагает массу дополнительных знаний, 
понимания систем художественных условно-
стей [34]. Сейчас издание манги превратилось 
в мощную издательскую индустрию в Италии, 
Франции, Германии, России и др. странах 
мира; оно стало огромной мультимедийной 
сферой, включающей телевизионные аними-
рованные сериалы и фильмы, художественные 
фильмы и сериалы, компьютерные игры, жур-
налы, танкобоны, новеллы-ранобэ и проч.

Другой формой визуализированного тек-
ста стали графические романы — авторские 
художественные произведения в форме про-
рисованных историй с минимальным добав-
лением текста, в основном — диалогического 
характера. Это роман в рисунках, своеобраз-
ный авторский комикс. Однако графические 
романы, как правило, более объемные (от 80 
до 200 страниц), качественные и детально про-
рисованные. Расцвет графических романов в 

Европе пришелся на 80-е гг. ХХ столетия, в 
России — несколько позже. В формате графи-
ческих романов на русском языке были изданы 
«Мастер и Маргарита» М. Булгакова, «Престу-
пление и наказание», «Братья Карамазовы» 
Ф. М. Достоевского, «Бедная Лиза» Н. М. Ка-
рамзина и др.

Таким образом, в условиях цифрового 
века в книге все больше используются визуаль-
но-графические знаки и видеообразы. Этот бум 
визуальности напрямую связан с тем, что, как 
справедливо отмечает С. С. Соковиков в своей 
работе «Зримость культуры: возможности визу-
альной культурологии», культурная среда в XXI 
столетии становится «главным образом визуаль-
ной». Мультимедийность информационной сре-
ды в настоящее время привела к эксплуатации 
готового видеообраза, повсеместно распростра-
няющегося в коммуникативном пространстве и 
определяющего потребности членов общества, 
особенно молодёжи, в соответствующем зна-
ковом выражении порождаемых смыслов. Это 
означает, что для эффективной коммуникации 
с аудиторией институтам инфраструктуры чте-
ния необходимо осваивать язык визуальных 
образов, который является доминирующим для 
современного пользователя [35]. Произошел 
своего рода «иконический поворот» («iconic 
turn») [9].

От устных практик чтения
в древности — к аудиокнигам
В последние годы набирает популярность 

и аудиоформат восприятия текстовой инфор-
мации, что обращает нас к практикам устного 
восприятия текста.

Значимость аудиального сопровождения 
текста осознавалась с глубокой древности. 
А. Мангуэль в хрестоматийно известной ра-
боте «История чтения» отмечает, что первые 
шумерские таблички предназначались для 
произнесения вслух, потому что значки обо-
значали определенные звуки. Некоторые тек-
сты (например, гимны) были рассчитаны ис-
ключительно на чтение вслух [10]. В древних 
культурах присутствовали фигуры херихеба, 
рапсода, грамотея, которые выполняли функ-
цию ключевого посредника (медиатора) между 
текстом и реципиентом [3].



15
Вестник культуры и искусств. 2025. № 4 (84)

В. Я. Аскарова, Е. Д. Горбунов
Эволюция коммуникационных каналов, направленных на активизацию восприятия текста…

Древние греки и римляне, жившие в рам-
ках устной традиции, практиковали публичные 
чтения на площадях, в театрах, библиотеках, 
термах, во время прогулок с друзьями. О связи 
письменной культуры, чтения с акустическим 
и зрительным восприятием свидетельствует и 
то, что театральные постановки назывались «го-
лосовым письмом». Плиний Младший в своих 
знаменитых письмах повествует о ритуализо-
ванных практиках авторских громких чтений; 
они были не только формой общения, но и сред-
ством проверить реакцию на сочинение, полу-
чить дельные дружеские советы по его совер-
шенствованию [28]. Весьма распространенной у 
состоятельных греков и римлян была практика 
восприятия на слух; известно, что и Плиний 
Старший, и Цицерон любили «читать ушами», 
то есть посредством образованных рабов.

Громкие чтения с незапамятных времен 
стали неотъемлемой частью религиозной жиз-
ни в церквах, монастырях, мечетях, синагогах, 
буддистских общинах. Чтение вслух сопрово-
ждало богослужение, трапезы, различные ре-
лигиозные обряды. Вырабатывались достаточ-
но жесткие требования к умению чтеца, его 
морально-нравственным качествам, так как он 
нес свет божественных истин.

Эпоха Возрождения с её акцентом на 
индивидуальность и гуманизм привнесла в 
литературу новые подходы к чтению и ин-
терпретации текстов. Высоко ценилось уме-
ние выразительно прочитать текст; это сви-
детельствовало о его понимании и усвоении. 
Сформировались практики актерского чтения, 
которые акцентировали внимание на вырази-
тельности и эмоциональной насыщенности 
текста. Чтение становилось не просто процес-
сом восприятия информации, но и искусством, 
которое требовало от чтеца умения передавать 
чувства и настроения автора. Текст восприни-
мался как партитура для чувственного произ-
несения звуков. Такие практики, основанные 
на театральном мастерстве, способствовали 
углубленному пониманию произведений, делая 
их более живыми и доступными для широкой 
аудитории. Искусные чтецы приглашались в 
дома знати, чтобы развлечь господ [26].

С появлением книжных клубов и лите-
ратурных салонов в Европе в XVIII, а в Рос-

сии — в XIX столетии, громкие чтения стали 
элементом светского времяпрепровождения, 
что влияло на литературные репутации, фор-
мировало моду на определенные произведения 
и во многом определяло журнальную и кни-
гоиздательскую деятельность. С развитием 
коммуникационных каналов носителями тек-
ста с конца XIX столетия стали фонографы, 
пластинки, аудиокассеты, что усилило возмож-
ности аудиального канала.

В России второй половины XIX века 
громкие чтения были элементом просветитель-
ской деятельности различных попечительских 
обществ, радеющих о народной грамотности. 
В послеоктябрьский период чтение вслух ши-
роко практиковалось в массовых библиотеках 
и избах-читальнях, что было средством прео-
доления неграмотности и роста образованно-
сти рабоче-крестьянского населения. Наиболее 
яркий пример в этом плане — уникальная де-
ятельность А. М. Топорова в коммуне «Май-
ское утро»; за несколько лет вечерних читок 
выдающийся просветитель из неграмотных 
крестьян взрастил поколение «Белинских в 
лаптях», уверенно оценивающих литературные 
произведения [38].

В последние годы аудиоформат восприя-
тия информации становится все более попу-
лярным, что обращает нас к практикам устного 
восприятия текста. Практики его озвучивания 
взяли на себя дикторы, артисты, авторы худо-
жественных произведений, участники литера-
турных событий. Получили распространение 
проекты, связанные с чтением вслух («Живая 
классика», «Чтение вслух», театральные чтец-
кие вечера). Нередки и стихийные чтецкие вы-
ступления на улицах города в дни литератур-
ных юбилеев. Отметим, что библиотеки стали 
создавать методические материалы, направ-
ленные на развитие устных практик чтения11. 
С 2010 г. каждую первую среду марта отмеча-
ется Всемирный день чтения вслух.

Широкое распространение получили ау-
диокниги — озвученный и зафиксированный 

11 Чтение вслух снова в моде? Текст : визуаль-
ный / сост. Т. Грачева // Рязанская областная дет-
ская библиотека. URL : https://rznodb.ru/wp-content/
uploads/2021/11/chtenie-vsluh-snova-v-mode.pptx.
pdf?ysclid=mhzac0oevi999074176 (дата обращения: 
20.11.2025).
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на носитель текст произведения, изначально (в 
30-е гг. ХХ столетия) этот формат предназна-
чался для незрячих и слабовидящих. Мобиль-
ность, относительная дешевизна аудиокниг, 
возможность использования в качестве фона 
повседневной жизни востребованы людьми, 
которые по тем или иным причинам избирают 
устную форму восприятия текста. Сейчас на-
блюдаются впечатляющие темпы роста ауди-
опродукции. Появляются и дайджест-версии, 
предлагающие прослушивание текстов в со-
кращенном варианте. Причину популярности 
аудиокниг связывают с усталостью людей от 
визуального восприятия, их перегруженностью 
зрительными образами.

Распространенным аудиоформатом ны-
нешнего века стали подкасты — вид серви-
са, позволяющий создавать и распространять 
аудиопередачи во всемирной сети. Среди них 
значительное место занимают подкасты о кни-
гах и чтении. Их ведут писатели, редакторы, 
издатели, критики, филологи, журналисты, 
учителя, психологи, библиотекари12. И, нако-
нец — явление цифрового века — системы 
искусственного интеллекта, которые берут на 
себя функцию «озвучивания» и интерпретации 
текста.

Аудиобум стал предметом пристального 
исследовательского внимания. В частности, в 
Томском университете изучаются современные 
аудиоформаты: аудиокнига, аудиосериал и ау-
диоподкаст [4]. Высказывается предположение, 
что в современной медиакультуре происходит 
переход от печатной книги — к аудиокниге, от 
телевизионных сериалов — к аудиосериалам, 
от постов — к подкастам. Это говорит о своео-
бразном ренессансе аудиокультуры, возвраще-
нии функциональности звучащего слова. Вме-
сте с тем обратим внимание и на тот факт, что 
аудирование все чаще выступает в сочетании с 
другими средствами донесения смысла текста: 
оно сопровождается движениями, визуальны-
ми образами. Наиболее ярко это сочетание от-
ражено в видеоблогах, видеоподкастах, актер-
ских чтецких выступлениях, театрализованных 

12 Девять подкастов о книгах и литературе, до-
стойных внимания. URL : https://kanobu.ru/articles/
devyat-podkastov-oknigah-iliterature-dostojnyih-
vnimaniya-374029 (дата обращения: 20.11.2025).

читках и др. Это движение к синтетическому 
слиянию различных форм и средств побужде-
ния к чтению особенно отчетливо проявилось 
в современном мультимедийном пространстве.

Кинестетический канал
донесения смыслов текста
В процессе донесения смысла текста 

значимы и кинестетические средства, прежде 
всего — телодвижения, что также имеет бога-
тую историю. Во время публичных чтений в 
греко-римской древности наряду с аудирова-
нием текста, его правильным произнесением, 
умелым использованием ритма, интонации. 
Анагносты должны были уметь, когда это не-
обходимо, задерживать дыхание, понижать и 
повышать голос, ускорять и замедлять речь, 
взывать к богам. Они должны были доносить 
смысл текста и посредством жестикуляции, 
мимики, энергичными телодвижениями с 
включением грудной клетки, рук, ног, что по-
зволяло более полно передать эмоции и дей-
ствия персонажей [25].

Телодвижения чтеца были значимы и 
для полного понимания священных текстов. 
А. Мангуэль отмечает, что чтецы Корана ин-
тенсивно использовали мимику, пантомимику 
и голосовое вокализованное звучание. В соот-
ветствии с правилами, действующими в исла-
ме, нужно было читать священный текст гром-
ко, нараспев, в определенных местах рыдать и 
покачиваться всем телом. Столь выразительное 
чтение должно было помочь избежать отвлече-
ний внешнего мира и полностью погрузиться 
в священный текст [23]. Подобным образом в 
ритуальных практиках различных культур чте-
ние священных текстов сопровождалось музы-
кой, танцами и другими формами искусства, 
что усиливало их воздействие на аудиторию. 
Эта традиция — применение жестов и те-
лодвижений для усвоения содержания текста, 
более глубокого проникновения в его ткань, в 
настоящее время реализуется в жестовом язы-
ке, который используется, в частности, во вза-
имодействии с людьми с нарушениями слуха.

Язык жестов, сформировавшийся в 
XVIII столетии, по сей день — незаменимое 
средство взаимодействия со слабослышащими 
и глухими людьми, но в процессе побуждения 
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таких людей к чтению, особенно в детском 
возрасте, делается упор на максимальную ак-
тивизацию визуального, кинестетического и 
аудиального каналов; практикуются просмотр 
презентаций, экранизаций, выставок, постанов-
ки инсценировок, изготовление и зарисовка дей-
ствующих лиц, просмотр и создание мультипли-
кационных фильмов и проч. Все применяемые в 
этой работе средства должны быть красочными, 
яркими, эмоционально выразительными [7].

Отдельным направлением в системе рабо-
ты по развитию чтения этой категории читате-
лей в условиях библиотек или образовательных 
учреждений могут стать визуализированные 
тексты: комиксы, графические романы, книги 
с дополненной реальностью; возможности их 
коррекционных возможностей — тема само-
стоятельного исследования. Создаются инте-
рактивные мультимедийные издания для людей 
с нарушениями слуха, главная особенность ко-
торых заключается в особом способе структу-
рирования контента, направленного на повы-
шение доступности и запоминаемости текста; 
с точки зрения дефектологов, это одна из его 
важнейших характеристик для людей, лишен-
ных возможностей аудиального восприятия 
[19]. Совершенно очевидно и то, что различ-
ные аудиальные медийные ресурсы, ориенти-
рующие читателей в литературном процессе, 
должны быть адаптированы к потребностям 
неслышащих людей, то есть сопровождаться 
сурдопереводом.

Театральные постановки литературных 
произведений, их экранизации, также можно 
считать одной из форм использования кинесте-
тических средств для передачи смыслов текста, 
его режиссерской и актерской интерпретации. 
Движения, визуально-пластические преобра-
жения предметов — важнейшая составляю-
щая кинофильмов и театральных спектаклей, 
усиливающих эмоциональное воздействие на 
зрителя и побуждающих к прочтению литера-
турной первоосновы; на протяжении столетия 
в читателеведческих исследованиях отмечает-
ся значимость экранизаций в стимулировании 
читательской активности [42].

Изложенное приводит к выводу, что кине-
стетический канал весьма значим как средство 
передачи содержащихся в тексте смыслов как 

для людей в норме, так и для людей с наруше-
нием слуха. Результативность использования 
этого канала достигается за счет сочетания его 
возможностей с визуальными и тактильно-ося-
зательными средствами.

От шумерских табличек —
к костюму для чтения
Для приобщения к чтению людей с на-

рушениями зрения в восприятии мира по-
мимо аудиального определяющим является 
тактильно-осязательный канал. Он пережил 
удивительную эволюцию: от древнейших так-
тильных форм — до инновационных цифро-
вых решений. Ещё в шумерской цивилизации 
клинописные таблички, которые могли воспри-
ниматься на ощупь, стали прообразом тактиль-
ных текстов. По данным А. В. Потемкиной, по-
пытки создания книг для незрячих начались в 
Западной Европе в конце XVIII века; первые 
опыты подобного рода связаны с именами 
В. Гаюи, Э. Э. Гебольда. Д. Барбье. Судьбо-
носным для незрячих людей стало сделанное 
на основе попыток предшественников изобре-
тение в XIX веке Луи Брайлем рельефно-то-
чечного шрифта, который дает возможность 
«читать руками» и до сих пор остаётся «золо-
тым стандартом» грамотности для незрячих. 
Следующим шагом стали книги с рельефными 
рисунками [32]. Такое воспроизведение текста 
включало элементы кинесики, так как предпо-
лагало физическое прикосновение к тексту.

Первой тактильной книгой с обычным 
шрифтом видимо можно считать опубликован-
ное в 1940 году произведение Д. Кунхардт «Кро-
лик Пэт»; книга снабжена предметами, которые 
предполагают прикосновение: к хлопковому 
хвостику, щетине (наждачной бумаге), зеркальцу 
и проч.13 Дальнейшие поиски, связанные с воз-
можностями чтения для слепых и слабовидящих, 
связаны с изданием книг, в которых брайлевский 
и крупнопечатный тексты сопровождаются ре-
льефно-графическими изображениями, аудио-
воспроизведением самого текста и дополняются 
различными звуками природного и искусствен-
ного происхождения. Некоторые объекты в таких 

13 Погладить кролика = Pet the Bunny. URL : 
https://dev.abcdef.wiki/wiki/Pat_the_Bunny (дата обра-
щения: 15.11.2025).
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книгах могут шуршать, звенеть, греметь, шеле-
стеть и т. д. [16]. Изобретение компьютерных 
адаптивных технологий и программных средств, 
различных устройств в цифровом веке, позволя-
ют незрячим людям быстро находить, преобра-
зовывать, воспринимать и хранить информацию; 
брайлевский дисплей и специальный принтер, 
воспроизводящий тексты на бумаге повышенной 
плотности, значительно расширили возможности 
тактильного восприятия текста [10].

В библиотечной практике взаимодействия 
с людьми с нарушениями зрения также наблю-
дается движение к синтезу различных средств 
передачи содержания книги. Например, проект 
«Мягкое чтение», реализованный в Челябин-
ской области, расширяет границы тактильного 
взаимодействия с книгой, предлагая комплекс-
ный подход к включению незрячих детей в 
книжное пространство. Книги, созданные из 
натуральных материалов (ткань, дерево, кожа), 
сочетают рельефные иллюстрации, аудиосо-
провождение и QR-коды с тифлокомментари-
ями. Такая поликодовость позволяет компен-
сировать отсутствие зрительного восприятия 
через осязание и слух, формируя у детей це-
лостные образы окружающего мира. Парал-
лельно с традиционными тактильными фор-
матами развиваются и современные цифровые 
решения. Например, проект «Незримое кино» 
адаптирует кинематограф для незрячих зрите-
лей через тифлокомментарии и специальные 
звуковые дорожки, описывающие визуальный 
ряд. Этот формат, сочетающий аудиовизуаль-
ное повествование с тактильными элементами 
(например, вибрирующие кресла, передающие 
эмоции героев), открывает новые возможно-
сти для включения незрячих людей в процесс 
чтения и участия в литературном диалоге, ко-
торый раньше был для них малодоступен [12].

К тактильным средствам передачи смыс-
лов отнесем и сенсорный костюм для чтения 
[sensory fiction], разработанный учеными Мас-
сачусетского технологического института; это 
своего рода симулятор, передающий ощуще-
ния, эмоции и настроения литературных пер-
сонажей, о которых идет речь в книге14.

14 Бизнес-идея. Костюм для чтения книг. URL: 
https://interesnoe.me/source-46371384/post-33495 (дата 
обращения: 20.11.2025).

Итак, человечество в процессе эволюции 
использовало самые разные средства донесе-
ния смысла текста до читателей: визуальные, 
аудиальные, кинестетические, тактильные. 
Несмотря на то что с развитием письменно-
сти и переходом к индивидуальному чтению 
восприятие текста изменилось, преоблада-
ющим стало чтение про себя, визуализация 
текстов — иллюстрации в книгах, карикатуры 
и плакаты, а также аудиальное, тактильное и 
кинестетическое сопровождение чтения стали 
важными инструментами для активизации вос-
приятия текста, повышения его доступности и 
создания эмоционального отклика. С широким 
распространением печатного слова и массовой 
литературы визуальные, аудио- и кинестети-
ческие средства донесения содержания и ак-
тивизации восприятия не утратили своей зна-
чимости; более того, их синтезирование дало 
новые возможности воздействия на читатель-
ские практики.

Усиление синтезирующих
возможностей коммуникационных
каналов: движение к видеоконтенту
Современные поиски в сфере книго-

издания и побуждения к чтению связаны с 
дальнейшим выявлением потенциала муль-
тимедийности и синтезирования всех родов 
коммуникации: устной, документной, элек-
тронной. Это предопределило все большее 
распространение комбинированных изданий, 
содержащих синтез средств вовлечения че-
ловека в чтение и иные виды активности. 
К ним относятся, в частности, интерактивные 
книги — бумажные («movable books») и элек-
тронные, которые нацелены на взаимодействие 
с читателем и предполагают не только чтение, 
но и иные виды деятельности.

Первые упоминания о таких книгах об-
наружены в арабских источниках ХI столетия; 
это были вольвеллы — книги с подвижны-
ми элементами, которые использовались для 
астрономических расчетов, наглядного изуче-
ния анатомии, отображения географических 
карт и проч. Позже в подобных изданиях поя-
вились трехмерные иллюстрации, подвижные 
персонажи и элементы, панорамы, рисунки для 
раскраски, игровые компоненты и др.
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С наступлением электронной революции 
человечеству открылись возможности пере-
дачи смыслов посредством голосовой речи, 
разнообразных звуков, визуальных и театра-
лизованных образов, движущихся изображе-
ний, доступных осязанию предметов. Поиски 
новых форм выразительности книги, повыше-
ния ее привлекательности побудили вернуться 
к этой разновидности изданий и максимально 
использовать новые книгоиздательские техно-
логии. К достижениям последних лет можно 
отнести электронные интерактивные книги с 
расширенным потенциалом; объемными кон-
струкциями, звуковым сопровождением, кла-
панами, вставками, картами, настольными 
играми, выходом в альтернативную реальность 
и проч. Подобные издания повышают субъект-
ность читателя, усиливают возможности его 
самореализации в ходе взаимодействия с со-
ответствующим мультимедийным текстом [11].

В последние годы книжная индустрия 
освоила выпуск книг с дополненной реаль-
ностью (AR-книги), что изменяет саму книгу 
до неузнаваемости; это технология, которая 
«оживляет» текст, дополняя его пространство 
виртуальными элементами, играми и иными 
формами взаимодействия с читателями. Сей-
час российские издательства в год выпускают 
более 1 млн. таких книг. Их традиционный бу-
мажный формат расширяет свои возможности 
за счет соответствующего приложения в смарт-
фоне, а электронная версия представляет собой 
мультипликацию со словесными субтитрами.

Совокупность средств передачи смысло-
вого содержания и художественной вырази-
тельности текста синтезирована в видеокон-
тенте, который в настоящее время чрезвычайно 
востребован поколениями зет и альфа. Он стал 
транслятором широкого спектра смыслов, ком-
муникации, расширения доступа к культурным 
артефактам и знаниям, в том числе — о кни-
гах и чтении. Практически все современные 
социальные сети активно накапливают и рас-
пространяют видеоконтент в различных фор-
матах, выполняя в определенной степени ту 
же функцию, что и библиотеки. К его досто-
инствам можно отнести поликодовость, кото-
рая включает синергетическое взаимодействие 
визуального, аудиального и текстового компо-

нентов, что позволяет человеку одновременно 
воспринимать текст и визуальные образы. Эф-
фект мультипликации смыслов через сочетание 
книжного текста и видеоряда способствует бо-
лее глубокому пониманию произведения.

Привлекательность видеоконтента свя-
зана с тем, что он позволяет передавать ин-
формацию, рассчитанную преимущественно 
на активизацию зрительных и аудиальных 
каналов восприятия. В условиях высокого 
жизненного темпа и многозадачности многие 
люди предпочитают короткие и ёмкие видео-
ролики, которые можно быстро просмотреть. 
Кроме того, с распространением интернета 
они могут потреблять контент в любое время 
и любом месте, причем это происходит намно-
го быстрее, чем десять лет назад. Видеокон-
тент, особенно в эпоху цифровых технологий 
и социальных сетей, предоставляет новые воз-
можности для самовыражения и социального 
участия. Каждый человек может стать созда-
телем контента, что приводит к более равно-
правному распределению возможностей для 
представления себя и своих идей. В условиях 
цифровой эпохи эти вопросы становятся осо-
бенно актуальными, поскольку технологии 
продолжают трансформировать способы, кото-
рыми люди взаимодействуют с информацией 
и друг с другом.

Диалогическая природа видеоконтента от-
крывает новые горизонты для взаимодействия 
с читателем. Интерактивный потенциал виде-
оплатформ, дающий возможность оставлять 
комментарии и участвовать в обсуждениях, 
трансформирует традиционное монологиче-
ское чтение в диалогическую практику. Это 
способствует формированию читательских 
сообществ вокруг видеоконтента, участни-
ки которых могут обмениваться мнениями и 
интерпретациями, что позволяет развивать с 
ними интерактивное взаимодействие.

Отношение к видеоконтенту со стороны 
специалистов инфраструктуры чтения про-
тиворечиво; как отмечают Н. И. Ковалевская 
и Л. И. Петрова, он стимулирует интерес к 
развлекательным литературным жанрам — 
детективам, триллерам, «фэнтези», «ужасам», 
«кинороманам», но в то же время способен 
служить стимулом для чтения, расширяя ин-



20
Вестник культуры и искусств. 2025. № 4 (84)

В. Я. Аскарова, Е. Д. Горбунов
Эволюция коммуникационных каналов, направленных на активизацию восприятия текста…

терес к литературе, основанной на популярных 
сценариях фильмов и сериалов. Это создает 
уникальную возможность для литературы, 
которая может быть адаптирована и переос-
мыслена через призму экранных историй, по-
буждая молодое поколение исследовать ори-
гинальные произведения и углубляться в мир 
книг [15].

Различные типы, виды и форматы видео-
контента уже активно используются институ-
тами инфраструктуры чтения на протяжении 
последних 10–15 лет. В частности, многие 
библиотеки уже становятся хранителями и 
создателями мультимедийного контента. Как 
и социальные сети, они начинают активно ин-
тегрировать видеоконтент в свои фондовые 
ресурсы. Среди них — обучающие видео, до-
кументальные фильмы, записи лекций и даже 
виртуальные экскурсии. М. В. Плохих в статье 
«Видеоконтент научной библиотеки СЗИУ для 
научно-образовательного процесса института» 
приводит примеры того, как библиотека может 
использовать видео в качестве продвижения и 
популяризации книги и чтения. Это могут быть 
короткие трейлеры к книгам, видео-рецензии 
или даже образовательные видео, которые объ-
ясняют сложные концепции, могут сформиро-
вать интерес и вызвать желание ознакомиться 
с оригинальными текстами [29].

Визуальная подача информации с при-
менением движущихся образов позволяет 
сделать ее более доступной и понятной, углу-
бить понимание произведений и авторов. 
З. В. Вахрамеева в статье «Аудиовизуальная 
составляющая в литературно-краеведческих 
ресурсах российских библиотек» рассмотрела 
опыт центральных библиотек субъектов РФ по 
использованию видеоконтента для привлече-
ния читателей и сделала вывод, что примерно 
каждая вторая библиотека уже интегрировала 
видеоконтент на свои сайты. В основном это 
видеодокументы биографического характера: 
телепередачи, хроникальные материалы, до-
кументальные фильмы о жизни и творчестве 
национальных и региональных писателей и 
поэтов [8].

Изложенное открывает новые возможно-
сти дифференцированного взаимодействия с 
читателями. В частности, оно может быть реа-

лизовано за счет предпочтения адресатом того 
или иного канала, средств и способов передачи 
содержания текста в зависимости от доминиру-
ющего типа восприятия визуалами, аудиалами, 
кинестетиками, тактилами, дискретами (диги-
талами). К этому устоявшемуся представлению 
о типах восприятия иногда добавляют верба-
лов (людей, ориентированных на восприятие 
текстовой информации), олфакторов (тех, кто 
больше ориентирован на восприятие запахов) и 
мультимодалов, которые воспринимают инфор-
мацию в разных форматах. Каждый названный 
тип восприятия требует определенного канала 
передачи информации о том или ином тексте, 
выбора рекомендующих признаков издания и 
соответствующих лингвистических средств — 
прилагательных и глаголов, обозначающих 
определенные характеристики текста, дей-
ствующих в нем персонажей или событий: это 
могут быть визуальные образы, звуки, пись-
менная речь, физические ощущения, запахи, 
логические аргументы, либо все это сразу.

Заключение
Таким образом, в историко-культурном 

процессе изменялись и сами форматы книг, 
и способы донесения содержащихся в них 
смыслов с использованием визуальных, ауди-
альных, тактильных, кинестетических каналов. 
Разнообразие полиморфных, мультимедийных 
текстов в цифровом веке, доступность техно-
логий создания контента обусловили широкую 
популярность книг самого разного формата: ау-
дио- визуальных, тактильных, интерактивных. 
Параллельно этим изменениям обогащаются и 
способы распространения информации о них, 
которые также распространяются практически 
по всем названным коммуникационным кана-
лам.

Как в создании книжной продукции, так 
и в системе деятельности по ее продвижению, 
стимулированию читательской активности 
совершенно очевидна тенденция к синтезу 
каналов, средств и способов передачи смыс-
лов. Этот синтез становится важнейшим объ-
ектом читателеведческих исследований, тре-
буя интеграции методологических подходов, 
накопленных в социогуманитарном знании. 
Реалии сегодняшнего дня требуют мультиме-
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дийного подхода ко всей системе работы по 
стимулированию читательской активности. 
Необходимо освоить разные системы симво-
лов и знаков, создающих текст: язык, изобра-
жения, звуки, интерактивность, различные 
цифровые инструменты и технологии. Это 
важно как для декодирования мультимодаль-
ных текстов, так и для определения способов 
представления и доведения до читателей со-
держащихся в них идейных и художественных 
смыслов.

Совершенно очевидно, что с разрастани-
ем и увеличением скорости мультимедийных 
потоков будут востребованы службы, которые 
должны упорядочивать информационный хаос, 
селекционировать, доставлять адресату по наи-
более подходящему для него каналу и в удоб-
ном формате информацию о лучших издани-
ях. Это требует серьезных профессиональных 
усилий; как афористически точно выразился 
К. Н. Костюк, хаос — бесплатно, ясность — за 
деньги [18]. Какие институты инфраструктуры 
чтения можно назвать в качестве основных ак-
торов этой деятельности?

Сразу вынесем за скобки коммерческие 
структуры, которые по определению ориенти-
рованы, прежде всего, на получение прибыли, 
что побуждает их использовать различные мар-
кетинговые приемы, в том числе — манипуля-
тивного свойства. Видимо ключевая роль здесь 
принадлежит библиотечно-библиографиче-

ским службам, которые по определению долж-
ны служить интересам саморазвития читателей 
на основе читателецентристской идеологии. 
В жестких конкурентных условиях они должны 
адаптировать свою деятельность по стимули-
рованию читательской активности к условиям 
стремительно развивающегося мультимедий-
ного мира.

В то же время перед институтами ин-
фраструктуры чтения и образовательными 
структурами стоит задача обогатить систему 
представлений о медийно-информационной 
грамотности читателей; ее составными эле-
ментами должны быть умения сформировать 
собственные критерии оценки мультимедий-
ных ресурсов, несущих информацию о книге 
и чтении; выбирать наиболее подходящие для 
себя коммуникационные каналы и средства по-
лучения информации; объективно оценивать 
компетентность того или иного коммуникато-
ра, определять степень доверия к нему; рас-
шифровывать поликодовую текстовую инфор-
мацию и реализовывать свою читательскую 
субъектность в различных формах общения 
по поводу книги и чтения.

Необходимо также ответить на вопрос, 
каким требованиям должен отвечать специа-
лист, осуществляющий литературную навига-
цию в бесконечно разнообразном и противо-
речивом пространстве современной медийной 
культуры.
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